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AssoComunicazione
ha consegnato
a Milano i premi
& !
Freccia d'Oro
Si @ svplta fari la cerimonia di consegna,
La giuria & presteduta da Marzia Curone Marzia %
— _— e 12 Curone
Eventi AssoComunicazione consegna
a Milano i premi Freccia d’Oro 2009/2010
Premio Freccia dOro per il vazione e Servizi di Marketing As-  roso pubblico in sala, mettendo in
Marketing e la Comunica-  soComunicazione; Marzia Curone,  rilievo l'alta gualita e linnovazio-
zione di Relazione, organiz-  presidente Consulta Direct Marke-  ne delle campagne iscritte al pre-
zato da AssoComunicazione, ha  ting AssoComunicazione; Enrico  mio e l'ormai sempre pit frequen-
celebrato ieri sera a Milano la sua  Gasperini, presidente Consulta Di-  te impiego, nella stessa campagna,
XVlesima edizione con la cerimo-  gitale AssoComunicazione e Presi-  di discipline contigue e sinergiche,
nia di premiazione. Le campagne  dente Audiweb;GiovannaMaggio-  per mission, per finalita strategiche
premiate sono state complessi-  ni, direttore generale UPA, e Diego e per approccio tattico. Le campa-
vamente 31, 15 delle quali han-  Masi, presidente AssoComunica-  gne hanno visto il raggiungimen-
no ricevuto la Freccia d'Oro e 16 zione, “Questanno - ha spiega-  to o, in molti casi, il superamen-
quella d’Argento, distribuite in 16 to Marzia Curone, presidente del-  to degli obiettivi previsti in fase di
differenti categorie. Le agen- la Giuria - il Premio € ricco di  progettazione e cio da un ulterio-
zie premiate sono state novita, infatti al digital e al  re segnale d'efficacia e d'efficienza
complessivamente 19, direct marketing si ag-  economica di quest’area, che puod
La premiazione & sta- giungono le promozioni,  tra laltro, adattarsi duttilmente,
ta preceduta dal- contribuendo in modo  anche da un punto di vista econo-
la tavola roton- ancor pit importan-  mico, alle reali esigenze della sin-
da "Il Marketing te al valore delleven-  gola impresa. La premiazione si &
dell’ascolto”, to, vero e proprio Pre-  conclusa con la consegna, del Pre-
moderata mio del Marketing e  mio Speciale Ida Augusta Giuliano
da Vittorio della Comunicazione  2009/2010, destinato quest'anno a
Parazzoli Relazionale. Altra ini-  Lottomatica per il progetto “Gioco
di Daily- Ziativa  agganciata  Responsabile” Sonoinoltre stati as-
Media e al Premio & la 3 gior-  segnati il Premio Speciale Innova-
alla qua- ni nel contesto fieristi-  zione all'agenzia Public Dialog per
le  han- codel Salone del DMe  la campagna “Alla ricerca del col-
no pre- Omnicom Expo” Mar-  laudatore Durex’, cliente SSL He-
so parte zia Curone ha poi dato  althcare, e il Premio Speciale Ese-
Alessan- il via alla serata dipre-  cuzione Creativa all'agenzia JWT
dro Barbie- miazione dando il  Italia per la campagna “Beer Gloss”
ri, presiden- benvenuto al nume-  cliente Heineken Italia.
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