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Si è svoltaierila cerimonia di consegna.
Lagiuria è presiedutadaMarziaCurone

12

EventiAssoComunicazioneconsegna
a Milano i premiFreccia

d

' Oro2009/ 2010
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Marketing Freccia d

'

Oro per il

zione di Relazione
,

organizzatodaAssoComunicazione
,

ha
celebratoieriseraa Milano la sua
XVlesimaedizionecon la

cerimonia di premiazione .Lecampagne
premiatesonostate
complessivamente31

,

15dellequali
hannoricevuto la Freccia d

' Oro e 16
quella d

'

Argento ,

distribuite in 16
differenticategorie . Le
agenziepremiatesonostate
complessivamente19.
Lapremiazione è

statapreceduta
dallatavolaroton-

,

da
"

Il Marketing
dell ' ascolto "

,

moderata
daVittorio
Parazzoli

di

DailyMedia e

alla

quale

hanno

presoparte

Alessandro

Barbieri
,

presidenteConsulta

Promczione
,

Incenti
Marzia
Curone caquisopraperscaricare

la
listadeivincitori

vazione e Servizi di Marketing
AssoComunicazione

;

MarziaCurone
,

presidenteConsultaDirect
MarketingAssoComunicazione

;

Enrico
Gasperini , presidenteConsulta

DigitaleAssoComunicazione e

PresidenteAudiweb
;

Giovanna
Maggioni

,

direttoregeneraleUPA
,

e Diego
Masi

, presidente
AssoComunicazione .

"

Quest'anno - ha
spiegato MarziaCurone

, presidente
dellaGiuria - il Premio è ricco di

novità
,

infattial digital e al

directmarketing si

aggiungono le promozioni ,

contribuendo in modo
ancorpiù

importante al valoredell '

evento
,

vero e proprio
PremiodelMarketing e

dellaComunicazione
Relazionale . Altra
iniziativaagganciata

al Premio è la 3

giorninelcontesto
fieristicodelSalonedelDM e

OmnicomExpo'
MarziaCuronehapoidato

il viaallaserata di

premiazionedando il

benvenuto al nume

rosopubblico in sala
,

mettendo in

rilievo l

'

altaqualità e
l

'

innovazionedellecampagne iscritte al

premio e
l

' ormaisemprepiù
frequente impiego ,

nellastessacampagna ,

di disciplinecontigue e sinergiche ,

permission
, perfinalitàstrategiche

e perapprocciotattico . Le
campagne

hannovisto il

raggiungimento o

,

in molticasi
,

il

superamentodegliobiettiviprevisti in fase di

progettazione e ciàdàun
ulteriore segnale d

' efficacia e d

' efficienza
economica di quest'area

,

chepub
tra l

' altro
,

adattarsiduttilmente
,

anchedaunpunto di vista
economico

,

ailerealiesigenzedella
singola impresa .Lapremiazione si è

conclusacon la consegna ,

del
PremioSpecialeIdaAugustaGiuliano
2009

/
2010

,

destinatoquest'anno a

Lottomaticaper il progetto
" Gioco

Responsabile'Sonoinoltrestati
assegnati il PremioSpeciale
Innovazioneall '

agenziaPublicDialogper
la campagna

"

Allaricercadel
collaudatore Durex "

,

clienteSSL
Healthcare

,

e il PremioSpeciale
Esecuzione Creativaall '

agenziaJWT
Italiaper la campagna

"

BeerGloss "

clienteHeineken Italia.
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