
MPS : TRADIZIONE
,

PRESTIGIO E FIDUCIA

Lanuovacampagna di comunicazione di Banca
MontedeiPaschi di Sienacampeggiasulla

copertina di questo fascicolo di MediaKey. L

' istitutobancario
,

che
vantaunalungastoriainiziatanel1472

,

si caratterizzaper
i valori di tradizione

, prestigio e fiduciacheglivengono
universalmentericonosciuti . Lasuastrategia di

comunicazione puntadasempresullaqualità ,

sullacreatività e sull '

innovazione . Il nuovospot ,

ideatodall '

agenziaCatoni
Associati

,

è statogiratodaMarcoBellocchio e prodottodaFlying
Film . Per la primavoltanellastoria di BancaMontedeiPa-.

schi di Siena il filmpubblicitario è statotrasmessoprimasu

internet e poi in televisione
, grazie a unacollaborazionecon

YouTubemaanche al sitounastoriaitaliana.it .
L

'

attenzione

aileformepiùevolute di comunicazione è senzadubbiouna
dellecaratteristiche di questo istitutobancario . Il cuore

di

questovolume
,

chesaràdistribuito al Festival

Internazionaledell '

Advertising di Cannes
,

è dedicato ai Key
communication leaders . Lacrisisembraessersiattenuatarispetto al

2009 e ci sonodiversisegnali di ripresa : i leaderdella
comunicazione li colgono al volo e continuano a crescere

,

puntandosullagrandecreativitàche fa
aumentare i fatturati e

le marketsharedeiclienti . Eccoquindi i profili e le

campagnepiùsignificative di Adverperformance ,

DDBItaly ,

JWT / RMGConnect
,

LeoBurnett
, Ogilvy , Republic e

ZenithOptimedia .
Il secondospeciale di questomese è

dedicatoappunto al Festivaldell '

Advertising di Cannes
,

in

programmadal20 al 26giugno ,

l

'

appuntamentopiù
attesodaicreativi

di tutto il mondo . Presentiamonelle
prossimepaginetutti i lavori italianiiscritti ai CannesLions
nellevariecategorie ,

trannequellededicate ai film
pubblicitari chetroverete corne di consuetosuTvKey . Gli
organizzatari dellamanifestazione hannoespressogrande
soddisfazioneperché le iscrizionisonoaumentatedel7%%rispetto

al 2009 . Si tratta di unottimosegnalecheindicauna

ripresadell '

advertising a livellomondiale . Dunquesonoben
24.242 i lavoriprovenientidaognipartedelmondoche si

contenderanno i prestigiosiLeoni . Di questi ,

365sonoquel

Leaderdella
comunicazione e

creativi a Cannes

RobertoAlbano

li iscrittidall ' Italia
,

ai qualiauguriamo di conquistarsi i

consensichemeritano . Corne al solito le giurieriuniscono
creativi di spicco a livello internazionale

,

chevisioneranno
tutte le entryperpoiassegnare le loropreferenze . I giurati
italianisceltiquest'annosonosoloquattro : FlavioMainoli

,

Creativedirector di JWT, per la
sezionePress

; Sergio
Muller

,

Creativedirector di Rapp , per la sezioneDirect
;

Bruno
Stucchi

,

Creativedirector
di Sudler & Hennessy , per la

sezioneDesign ;

MarcoVenturelli
,

Creativedirector di Euro
RSCGMilano

, per la
sezioneFilm . Riflettoriaccesianche

sulloIABForum di
Roma

,

sull ' OmnicomExpo di Milano
e sullaFreccia d

' Oro
,

la manifestazionededicata a

premiare il directmarketing . Unapprofondimento chemerita
particolareattenzione è quellosulChaoticsManagement
System messo a puntodaPhilipKotler e JohnA

. Caslione :

il caos è diventato la nuovanormalitàconcui le imprese
devonofare i contiperusciredallacrisi . Si parlaquindi di

marketingstrategico in unarticolochemette
a fuoco la

centralitàdelcliente
,

unimportantissimoaspettoche le

aziendedovrebberosempre tenerepresenteperaveresuccesso.

Nintendo e Amazon
, peresempio ,

sonoduerealtàche
hannosaputocomprendere i bisogni latentideiclienti

,

introducendosulmercatoprodotti e servizi innovativi
.

E a

proposito di marketing :
corne si rivitalizzaunamarca?Quali

sono le principalicausedeldeclino di
unbrand?Sunil

Thomas e ChiranjeevKohlidellaCaliforniaStateUniversity
rispondono a questedomandeanalizzando i casi di aziende

topconteLacoste
,

Polaroid
,

Kodak
,

Puma
,

Adidase

Blockbuster . Sempre a proposito di àziende
,

Sisal
,

il leader

italianonelsettoredeigiochi a pronostico ,

rivela la propria
offerta di servizi al pubblicocheforse in pochiconoscono

:

oggi
sonooltre330 i servizierogatidaSisal

, grazieadaccordi
con62partner ,

in areecorne le ricarichecellulari
,

il

ticketing ,

i servizifinanziari . Nonmanca il consuetocommento
ai nuovidatiAudiradio

,

chedenotanola grande forza
delleretiradiofonichetargateRai

e
il solitopredominio

delleprivateRadioDeejay e
RTL102.5 . Buonalettura!
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